
Redaktørstyrte medier

Vårt demokratiske 
immunforsvar 
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Norge er 
verdensmestere 
i demokrati

Indeksen er basert på spørreundersøkelse 

med en vurdering av 60 ulike utsagn:

● Valgprosesser og mangfold

● Hvor godt regjeringen fungerer 

● Sivile rettigheter 

● Politisk deltakelse

● Politisk kultur

Kilde: The Economist



Norske redaktørstyrte medier spiller 
en avgjørende rolle for demokratiet 

og næringslivet 



Amedias viktigste bidrag til 
bærekraftige samfunn

Gi borgere nyheter, nytte, debatt og 
avsløringer slik at de kan ta 
informerte valgt, bli engasjert, påvirke 
og utvikle demokratiet. 

Grunnlovens §100
Ytringsfrihet skal finne 

sted



Men vi trenger ikke å 
gå langt for å se at vi 
ikke kan ta 
demokratiet for gitt.

“Look to America”
Motsatt av utsagnet til Franklin D. Roosevelt, 1942







Kristiansand anno 2019



Skal være først med nyheter 
som betyr noe for vanlige 
kristiansanderes hverdag og 
være en garantist for 
meningsbrytning og 
mediemangfold. 

Lansert august 2023 



Kontekst 
Relevans
Kreative egenskaper 
Tillit
Kostnadseffektivt 
Målbart

Norske annonsører kler 
norske redaktørstyrte 
medier 



+15,6 %
vekst SoMe H1 2024

Mot -4 % for norske digitale 
redaktørstyrte medier i samme periode.

IRMs kvartalsrapport Q2 2024 for det norske mediemarkedet



“Vi har nå tatt en strategisk beslutning om å 

droppe all markedsføring gjennom Meta, og 

vri våre mediekjøp over til norske lokalaviser. 

Da når vi både de riktige kundesegmentene, 

og vi støtter norske lokalaviser i den globale 

konkurransen.”

Harald Jacobsen, 

Kommunikasjons- og bærekraftssjef i Kommunalbanken

“Det er akkurat slike prosjekter, som Bryne 
storhall, Kommunalbanken er til for.”

Anne Jenny Dvergsdal, 
Senior kundeansvarlig i Kommunalbanken

Investeringsparadokset



42%

Publisister

12%

SoMe kanaler

Norske publisister har høy tillit

Tillit gir positive smitteeffekter 
tilbake til annonsørene

Utdrag fra Amedia og Neurons, Oppmerksomhet studie 2024

Medieundersøkelse 2023, Yougov og Amedia  annonse



41%

Publisister

23%

SoMe kanaler

Norske publisister…

.. gir meg informasjon jeg drar nytte av i hverdagen

41%

Publisister

36%

SoMe kanaler

.. er relevant for meg og mitt liv

Medieundersøkelse 2023, Yougov og Amedia  annonse



.. Orienterer om det som skjer i nærområdet

Medieundersøkelse 2023, Yougov og Amedia  annonse

Lokale avismedier er sterk inspirasjonskilde 



Medieundersøkelse 2023, Yougov og Amedia  annonse

Reklame i Lokale avismedier..

… Er i mindre grad forstyrrende for leseropplevelsen



Positive følelser skaper positive 
reklame løft

Attraktiv LikingTillit Pålitelig Relaterbart Irriterende

Mindre
irriterende

SoMe

Annonsørene opplevde 
positive løft og ble i snitt 
ansett som mindre 
irriterende

Powered by







amedia_-_kampen_om_folks_tid_-trailer_45sek_(16_9) (1080p).mp4

http://drive.google.com/file/d/1FVDG_LSBM6_-BI3VQ5P5jtnt0gk3H-Lw/view


Generasjon X 
STIKKTITTEL

22

Formet av Berlinmurens fall, og et nytt verdensbilde. 

I Født mellom 1965 og 1979
I Kjennetegn: MTV-generasjonen er første generasjon som vokste 

opp med at barn ikke skal «tilpasse» seg de voksne. De mer derfor 
opptatt av egen utvikling og balanse i livet enn sine foreldre. 

I Forbruk: Bruker ikke en kalori på å bytte merkevarer. Prøver nye 
ting tidlig, deler sine erfaringer og tar gjerne handlingen på nett.

Kilde: Kantar



Generasjon Z
STIKKTITTEL

23

Formet av «Krigen mot terror», og Trumps periode. Stort engasjement for 
klima, og mange frykter konsekvensene i eget liv. 

I Født mellom 1996 og 2007
I Kjennetegn: Vant til individuelle læreplaner, og verdsetter individuelle 

uttrykk. Mer idealistiske og mindre villig til å akseptere ulike synspunkt.

I Forbruksvaner: Mer bevisste forbrukere, men uten mobiltilpassing og 
engasjerende innhold finnes du ikke. Minimal tålmodighet for 
tradisjonell reklame.

Kilde: Kantar



Episode 2_NorSub.mp4

http://drive.google.com/file/d/1pkLmW8eeyzAmku6h8w8aHFnfn6DPPFfh/view


kampenomfolkstid.no/
generasjonstesten
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