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Norge er
verdensmestere

i demokrati

Indeksen er basert pa sparreundersgkelse
med en vurdering av 60 ulike utsagn:

e Valgprosesser og mangfold

e Hvor godtregjeringen fungerer

e Sivilerettigheter

e Politisk deltakelse

e Politisk kultur

Kilde: The Economist



' Norske redaktarstyrte medier splller
en avgjegrende rolle for demokratie
og neeringslivet




Amedias viktigste bidrag til | Grunnlovens §100

Ytringsfrihet skal finne

baerekraftige samfunn O tec

Gi borgere nyheter, nytte, debatt og
avsleringer slik at de kan ta
informerte valgt, bli engasjert, pavirke
og utvikle demokratiet.




Men vi trenger ikke a
galangtfor a se at vi
ikke kan ta

demokratiet for gitt. Democracy Dies

in Darkness //
@he Washington Post /

“l ook to America”

Motsatt av utsagnet til Franklin D. Roosevelt, 1942




DO YOU LIVE IN A NEWS DESERT?

In the U.S. 200 counties do not have a local newspaper. Half of all counties - 1,540 -
have only one newspaper, usually a weekly.

B No newspapers
One newspaper

Source: UNC Hussman School of Journalism and Media




Do You Live in a News Desert?

In the U.S., 225 counties do not have a local newspaper. Half of all counties - 1,528 - have only one newspaper, usually a weekly.

Montana
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- Kristiansand anno 2019

.o eis e e Aftenposten mener: Demokratiet er i trobbel i R i fabines ik abanat (D)
Politisk kaos i Kristiansand: - Kristiansand o minerva e m—

Mange er blitt veldig saret og N
leiseg

NYHET

Snaut tre uker etter valget i Kristiansand, hersker det
politisk kaos i den nye storkommunen. Ingen vil
samarbeide med Demokratene, men de avgjer mest
sannsynlig hvem som blir byens neste ordferer.

sep. 2019kl

Faktisk. Sek. Meny. T T il Byggiogm aver ie el silc har faet il oppree | Kristiansand. Blant bil ap bygging avEa for
Serlandsnyhetene - nar hets og — an .
feilinformasjon blir nyheter Vidar Klelppe i Demokratene vil Den onyme Facebooksiden
. kuppe valget i Kristiansand Sgrlandsnyhetene «vant»
Embed articke Demokratenes Vidar Kleppe kaster gjerne ordferere om han ma. Han

tror partiet vil fa et gjennombliudd ved hgstens valg. » valgkampen i Kristiansand

T e e P e e e Beskyldte Fadrelandsvennen for 4 vaere en del av en «korrupsjonsbefengt elites

kontroversielle norske Facebook-sidene noensinne ble helt sentral

Ingebjerg Sofie Larsen
for valgbomben i Kristiansand 2019. -

£87 Fredag 13. september 2019 - 09:20 5157 orsoaTERT Fredag 13, seprember 2013 - 10:20 (1) (w) (=)

Mens resten av landet hadde bompengeopprer, hadde Kristiansand sitt eget opproz —

mot byggingen av et kunstmuseum i en gammel kornsilo.

To av partiene som mobiliserte mest pa motstanden mot byggingen av Kunstsilo pa
sjpsiden av Kristiansand sentrum, var nemlig Demokratene, ledet av ringreven Vidar
Kleppe, som ble byens tredje storste parti med 13,4 prosent. Det andre protestpartiet,

Tverrpolitisk Folkeliste, fikk 5,5 prosent og fire mandater




Lansert august 2023
| { R Avisen
Kristiansand

Skal veere forst med nyheter
som betyr noe for vanlige
kristiansanderes hverdag og
veere en garantist for
meningsbrytning og
mediemangfold.




Norske annonsgrer kler
norske redaktoerstyrte
medier

Kontekst

Relevans

Kreative egenskaper
Tillit
Kostnadseffektivt
Malbart




+15,6 %

vekst SoMe H12024 il'- |'|'| INSTITUTET FOR

MEDIESTATISTIK

IRMs kvartalsrapport Q2 2024 for det norske mediemarkedet

Mot -4 % for norske digitale
redakterstyrte medier i samme periode.




Investeringsparadokset

gwrbladet ANNONS@RINNHOLD FRA KOMMUNALBANKEN

3

“Vi har na tatt en strategisk beslutning om a

droppe all markedsfering gjennom Meta, og
vri vare mediekjop over til norske lokalaviser.
Da nér vi bade de riktige kundesegmentene,

“Det er akkurat slike prosjekter, som Bryne og Vi stetter norske lokalaviser i den globale

storhall, Kommunalbanken er til for.” konkurransen.

Anne Jenny Dvergsdal, Harald Jacobsen,

Senior kundeansvarlig i Kommunalbanken Kommunikasjons- og bzerekraftssjef i Kommunalbanken




Norske publisister har hay tillit

Publisister SoMe kanaler

Tillit gir positive smitteeffekter

0,
42%
Utdrag fra Amedia og Neurons, Oppmerksomhet studie 2024

tilbake til annonsgrene

Medieundersgkelse 2023, Yougov og Amedia annonse



Norske publisister...

.. gir meg informasjon jeg drar nytte av i hverdagen .. er relevant for meg og mitt liv

Publisister SoMe kanaler Publisister SoMe kanaler

N

Medieundersgkelse 2023 YougovogAmedfa annonse



Lokale avismedier er sterk inspirasjonskilde

.. Orienterer om det som skjer i neeromréadet
Lokalavis (pa nett eller

-
papir)

NRK.no 25%

Facebook 25%

TikTok 14%

Aftenposten 13%

VG 12%
TV2.no 11%
Snapchat 11%
Instagram 10%

Dagbladet 8%

YouTube 7%

Medieundersgkelse 2023, Yougov og Amedia annonse
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Reklame i Lokale avismedier..

.. Er i mindre grad forstyrrende for leseropplevelsen

Lokale aviser

Nasjonale aviser

SoMe 36%

Medieundersgkelse 2023, Yougov og Amedia annonse



Positive folelser skaper positive
reklame loft

Tillit Pdlitelig Attraktiv
Annonsgrene opplevde ‘:. amedia
positive laft og ble i snitt
ansett som mindre
irriterende
SoMe e
e o

Powered by neu r'OI‘IS

Liking

Relaterbart Irriterende

1.2

Mindre
irriterende
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Jsampen omn folk: tid




Leser lite nettavis

. Leser mye nettavis

-27 28 -42 43-63 64-77 78 +
genZ millenials genX babyboomers den stille generasjon





http://drive.google.com/file/d/1FVDG_LSBM6_-BI3VQ5P5jtnt0gk3H-Lw/view

STIKKTITTEL

Generasjon X 1|

Kilde: Kantar

Formet av Berlinmurens fall, og et nytt verdensbilde.

Fadt mellom 1965 og 1979

Kjennetegn: MTV-generasjonen er fagrste generasjon som vokste
opp med at barn ikke skal «tilpasse» seg de voksne. De mer derfor
opptatt av egen utvikling og balanse i livet enn sine foreldre.

Forbruk: Bruker ikke en kalori pa & bytte merkevarer. Prgver nye
ting tidlig, deler sine erfaringer og tar gjerne handlingen pa nett.

MUSIC TELEVISION®



STIKKTITTEL I =
N
z

G jonz ¥
enerasjon

Formet av «Krigen mot terror», og Trumps periode. Stort engasjement for
klima, og mange frykter konsekvensene i eget liv.

| Fadt mellom 1996 og 2007
| Kjennetegn: Vant til individuelle leereplaner, og verdsetter individuelle
uttrykk. Mer idealistiske og mindre villig til & akseptere ulike synspunkt.

I Forbruksvaner: Mer bevisste forbrukere, men uten mobiltilpassing og
engasjerende innhold finnes du ikke. Minimal talmodighet for

tradisjonell reklame.

Kilde: Kantar






http://drive.google.com/file/d/1pkLmW8eeyzAmku6h8w8aHFnfn6DPPFfh/view
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