Trykte medier I en digital tidsalder
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Kilde: Kantar, Forbruker&a



Kombinasjonen papir og digital gir best dekning
S 1.138’

Storby

Kilde: F&M 23/2 P18+, Tall oppgitt i daglige lesere

293’

Leser bare
digitalt

Leser begge

Leser bare
papir

540°

193’

Schibsted wmarketing services



Leserne av papiravisen er de med hgyest konsum

1% haren 64% htadr S
personinntekt g
pa over 500k

Erien husstand
med barn

Undersgkelse: Forbruker & Media '23/2 - MGI Gjennomsnitt av Storby gchibsted MARKETING SERVICES

14% av leserne or 40 +

Jeff Bezos 59 ar Michelle Obama 59
ar




"
e et

@
i .Mmqmwar
P

,*3 é‘(;m
]

i
vl &

e b

‘Sob
-~ g v

g i
Fntachen Hdaign, M
ol et nich
aiged Bl o)

el
Wbt gl
deres e o A Yok
e o bl i XAt It
4 et o e o,
i
o ‘p‘\u\hi:vn.bmm«mm\«l
oy DA M) Thess iy < e chicke um Bibis Cliph 7 into-
I-rtm.m b b i Wb et e Ge
flle o i R i e

i
A o vl s O
m,mm«n‘nm ot Al
o pheciiipiee)
st Wi
i

et
Yo, verveint w0

twenchs. Erprurm, wie o

o, e hAgars T, i g

TpTarlis
s (o

Tanyge Lisee 1o,
o

pounde;

"Nt dem W s haser Al 1
s indeiigen mu At 01
fo

o i Mo c st 11
‘Wi fabe such KA o1 U1
o o e o

Kilde: http

/Platforms/The-battle-for-attention/87726
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Modus nar vi leser papiravisen:

Fordypning

Uten mobil
Avbrekk fra skjerm
Daglig rutine

Regional oversikt

(n=297) Schibsted warketing services



Avis leses ikke kun for nyhetenes skyld

Nyttige bilag

Besgker butikker som
falge av tilbud i avisen

(n=297) Schibsted warketing services
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Leser mer enn halvparten
av papirutgaven
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Papiravis = lang lesetid

Schibsted wmarkeTing services
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Reklameirritasjon

Irritasjon per mediekanal

Lav
L L] o
Irritasjon
Papiravis  Kino Utendsgrs Magasin Nettavis Postkasse Radio  Podkast Mobilspill SoMe Online video

Kilde: Reklameirritasjon. En studie av holdninger til reklame i Norge, Mindshare 2021 Schibsted markeTing serviCES



Uten effekt, er alt
bortkastet!

..til syvende og sist handler det om slag pé kassa!




Studie

Effekten av
nyhetsmedieriden
digitale kundereisen

VL e  BONNIER  OMG annalect Schibsted — STREEEN
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ROI per mediekanal

3,8
3,1
2,9
2,8 2.7
2,5
2,1 9 2
I |
Online video Print Social Radio Cinema Online Audio Online Search TV Outdoor

Display

Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den

digitale kund ,2022 i - Schibsted markeTinG services
gitale kundereise VY e, BONNIER QMG annalect Sehibsted STarGEY



ROI per mediekanal

3,8

3,1

I I I I I I |

Online video Print Social Radio Cinema Online Audio Online Search Outdoor
Display

Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den c .
digitale kundereise, 2022 Medie BONNIER w annalect Schibsted STAMPEN Schibsted wmarkerinG services

kompaniet  \io,<sales MEDIA.
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Hovedfunn

Nyhetsmedier
er 20% mer
effektiv enn

andre medier

Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den
digitale kundereise, 2022
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Print Online video
konverterer har hgyest ROI
best

VY et er BONNIER OMG annalect Gchibsted STAMPEN
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Display i
nyhetsmedier
er mye mer
effektiv enn
annen display
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Print presterer 24% bedre enn snittet av mediekanaler

Di heilt eiga solje

Print er
salgs-
utlesende

Om ventetida blir lang, kan du korta tida ned
med a designa di eiga solje

WY Vode . BONNIER Qﬁ annalect Gehibsted STAMEEN Kilde:¥¥<kten av nyhetsmedier i den digitale kundereise, 2022 §chibsted markeTinG servicEs



Print mest kostnadseftektiv for a bygge merkevare og gke salget

6.3

Gjennomsnittlig ROI

Kilde: Business Science 2018-2019; effekten av nyhetsmedier SCthSted MARKETING SERVICES




Printannonsering booster salget i krati ko

valgdrommen

. Printannonsering Panorama25B  Digitalannonsering hele perioden*

Antall pinnekjgtt solgt

18.nov. 20.nov. 22.nov. 24.nov. 26.nov. 28.nov. 30.nov. 02.des. 04.des. 06.des. 08.des. 09.des. 12.des.
19.nov. 21.nov. 23.nov. 25.nov. 27.n0OV. 29.nov. 0l.des. 03.des. 05.des. 07.des. 08.des. 10.des. 13.des.

ﬁchibsted MARKETING SERVICES



Hvorfor print:

Dekning: Treffer bredt

Leserne: Kjgpesterk malgruppe

Medieegenskaper: Hgy oppmerksomhet og lang lesetid
Kontekst: Positiv og troverdig

Modus: Lav reklameirritasjon

Effekt: Hoy RO

Schibsted wmarkering services



