
Trykte medier i en digital tidsalder



Hvorfor print: 

Leserne

Dekning

Medieegenskaper

Kontekst 

Effekt

Modus 



DEKNING



27% 
leser en 

papiravis

79% LESER MINST ÉN AVIS DAGLIG

Kilde: Kantar, Forbruker & Media 23/2 P18+

1.240.000



Kombinasjonen papir og digital gir best dekning

Storby

Kilde: F&M 23/2 P18+, Tall oppgitt i daglige lesere
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digitalt

Leser bare 
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540ʼ



Jeff Bezos 59 år

Leserne av papiravisen er de med høyest konsum

74% av leserne er 40 + 

51% 49%

64% har høyere 
utdanning

51% har en
personinntekt 
på over 500k

Undersøkelse: Forbruker & Media '23/2 - MGI Gjennomsnitt av Storby

Er i en husstand 
med barn22%

Michelle Obama 59 
år



Kilde: https://www.newsworks.org.uk/Platforms/The-battle-for-attention/87726

80% Ifølge Newsworks & PwC vier 
vi mest oppmerksomhet til 
nyhetsavisene (print)



Leserundersøkelse
- (april 2023)



Modus når vi leser papiravisen:

(n=297)

Høyt 
fokus

Fordypning

Uten mobil

Avbrekk fra skjerm

Daglig rutine

Regional oversikt



Avis leses ikke kun for nyhetenes skyld

(n= 297)

Oversikt 
over 

tilbud

Oversikt over tilbud

Nyttige bilag

Søker videre på nett

Besøker butikker som 
følge av tilbud i avisen



73% Leser mer enn halvparten 
av papirutgaven

(n= 297)



Papiravis = lang lesetid

I snitt ca. 

32 min.





Reklameirritasjon

Kilde: Reklameirritasjon. En studie av holdninger til reklame i Norge, Mindshare 2021

Lav 
irritasjon 

i print



Uten effekt, er alt 
bortkastet!

..til syvende og sist handler det om slag på kassa!



Studie 
Effekten av 

nyhetsmedier i den 
digitale kundereisen 

 



ROI per mediekanal 

 Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den 
digitale kundereise, 2022 



ROI per mediekanal

 Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den 
digitale kundereise, 2022 



Hovedfunn

Nyhetsmedier 
er 20% mer 
effektiv enn 

andre medier

 Print 
konverterer 

best

Online video 
har høyest ROI

Display i 
nyhetsmedier 

er mye mer 
effektiv enn 

annen display

 Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den 
digitale kundereise, 2022 



Print presterer 24% bedre enn snittet av mediekanaler

Print er 
salgs-

utløsende

Nyhetsmediene har 
33% høyere ROI 
enn andre publisister 

innenfor 
print-kategorien

 Kilde: Effekten av nyhetsmedier i den digitale kundereise, 2022 



Print mest kostnadseffektiv for å bygge merkevare og øke salget 

Kilde: Business Science 2018-2019; effekten av nyhetsmedier
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      Printannonsering Panorama25B      Digitalannonsering hele perioden* 

Printannonsering booster salget

Antall pinnekjøtt solgt



Hvorfor print: 

Leserne: Kjøpesterk målgruppe

Dekning: Treffer bredt

Medieegenskaper: Høy oppmerksomhet og lang lesetid

Kontekst: Positiv og troverdig 

Effekt:  Høy ROI 

Modus: Lav reklameirritasjon 


